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Flemingsberg ar ett
varumarke



Flemingsberg &r ett varumarke. | stort sett allt som paverkar ett eller flera av mén-
niskans sinnen kan hanforas till ett varumarke, bland annat de varderingar som fér-
knippas med det. Vi vet att Flemingsberg inte har det allra basta rykte idag. Aven om
manga som &r negativa inte ens satt sin fot i Flemingsberg.

Pa alla oss som har férmanen att verka i Flemingsberg vilar ett stort ansvar. Vi ar
ambassadorer for varumarket. Genom att tydliggéra férdelarna med Flemingsberg
kan vi bidra till att driva dess utveckling framat. Det vinner vi alla pa. Det blir |attare
att fa hit duktiga forskare, attrahera studenter och fa entreprenérer att etablera sig
har. Dessutom vill fler bo i omradet.

En positiv bild av Flemingsberg &r ocksa bra fér det som skrivs om omradet i tid-
ningar eller talas om pa radio och TV. Den mediala paverkan spelar som bekant en
stor roll.

For att kunna ge en bra och tydlig bild av Flemingsberg, maste vi utat prata om samma
sak - Flemingsberg och inget annat. Trots att vi representerar verksamheter med olika
geografiska namn: Campus Huddinge, Centrala campus Flemingsberg, Karolinska Uni-
versitetssjukhuset Huddinge, Sédertérns hdgskola...

Vi kallar ocksa omradet for olika saker: Huddinge, Flemingsberg, campus, univer-
sitetsomradet och sa vidare. Hur ska de vi kommunicerar med da forsta att vi egentli-
gen menar samma sak, Flemingsberg?

Nu ska det bli slut pa begreppsférvirringen och osdkerheten om hur Flemingsberg
som helhet ska presenteras. Marknadsgruppen Flemingsberg, som bestar av aktérer-
na i omradet, har tagit fram en grafisk profil samt texter och bilder som ska anvdndas
for att skapa en gemensam bild av Flemingsberg.

Vi har valt att profilera Flemingsberg som Kunskapsstaden. Sida vid sida arbetar
den akademiska vdrlden och naringslivet. Kompetensintensiva verksamheter och ta-
langfulla manniskor férenas i ett regionalt centrum for kreativa samarbeten. Det ar
unikt och ska lyftas fram i allas var presentation av Flemingsberg.

Men vi har ocksa mycket annat att vara stolta dver: den internationella mangfal-
den, den underbara naturen, vart fantastiska geografiska lage...






VARA FYRA DEKORFARGER

Flemingsbergs fyra profilfarger har vi hamtat fran miljén omkring oss. Du hittar dem

i konstnaren Gert Marcus valkdnda fargsattning av bostadshusen i omradet. Redan

da var tanken att de skulle géra Flemingsberg tydligare, bade for de boende och for
dem som passerar igenom eller beséker Flemingsberg. Profilfargerna har darfor saval

fysisk som historisk anknytning till Flemingsberg.

N&r vi nu anvander dem i var kommunikation bygger vi vidare pa en valkand profil
som manga redan mott och kdnner igen. Men Iater dem dven beteckna det kreativa
innehallet i Kunskapsstaden.
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Anvands endast i tre
varianter av logoty-

pen, dock aldrig som
dekorférg

De fyra profilfdrgerna i sina exakta angivelser ovan ar de enda farger (férutom svart eller

vit text) som far anvandas i kommunikation med Flemingsberg som avsdndare. Férgerna

fungerar i par enligt ovan.



FLEMINGS3ERG

FROM BRAINS | TO BUSINESS

Logotypen Flemingsberg, med undertexten »From Brains to Business« symboliserar

i sin form féréndring, férvandling och samverkan. »From Brains to Business« fangar
ocksa den vision som finns fér omradet - en plats dar kunskap driver naringslivet.

En gemensam symbol fér omradets alla aktérer som ska illustrera begreppet
Kunskapsstaden. Logotypen ska verka samlande och férenkla marknadsféringen av
Flemingsberg. Logotypen medverkar till det langsiktiga malet att férmedla bilden av
Flemingsberg som en plats fylld av kunskapsintensiva verksamheter. Samtidigt som
den, i ett kortare perspektiv, pa ett tydligt satt etablerar varumarket Flemingsberg hos
de olika malgrupperna, internt och externt. Logotypen &r en viktig del i arbetet att
fylla varumarket Flemingsberg med ett attraktivt och spannande innehall.



LOGOTYPENS FARGER

Flemingsbergs logotyp finns i sammanlagt sex olika fargstallningar dar fyra ar
anpassade till dekorfargerna. Detta for att fa en variation i kommunikationen med
hjalp av de starka profilfargerna. Vilken av varianterna som anvands ar upp till
respektive anvandare sa lange nedanstaende regler foljs.
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Detta &r grundlogotypen. Den anvands pa vit
bakgrund eller pa ljusa bilder.

Férutom grundlogotypen finns det fyra farg-
staliningar pa logotypen. Var och en av dessa
matchas mot var sin profilfarg. Endast dessa
kombinationer &r tillatna.

Dessa kompletterande logotyper kan dven
anvandas direkt pa bilder, dér man véljer den
variant som ger bast kontrastverkan.

Eftersom hela Flemingsbergs nya profil byg-
ger pa fyra dekorféarger ska logotypen alltid
vara i farg. Men i vissa undantagsfall dar det
av olika anledningar inte dr mojligt (faxfor-
sattsblad, vissa tidningsannonser med mera)
ska denna svart/gra logotyp anvandas.



LOGOTYPENS PLACERING OCH STORLEK

Logotypen placeras med fordel hdgerstalld eller centrerad. Information sa som
webbadress och/eller andra kontaktuppgifter placeras helst pa annan plats an
logotypen. Maste kompletterande uppgifter placeras i direkt anslutning till logotypen
far textgraden aldrig dverstiga pay-off-texten i storlek.
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Om en ténkt kvadrat bildas utifran streckets dvre utskjutande hojd sa ska logotypen
placeras med minsta fria utrymme till andra objekt eller texter enligt ovan. Logotypen
centreras vertikalt med samma utrymme ovanfér som under strecket.

FLEMINGS3ERG Minsta tillatna bredd pa logotypen = 30 mm
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TYPSNITTEN

Interstate Bold Rubriker och mellanrubriker

Interstate Light Kortare texter, faktatexter, siffror

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Morbi ac metus
ut justo pulvinar ultrices. Cum sociis natogue penatibus et magnis dis
parturient montes, nascetur ridiculus mus. Nam velit tellus, iaculis nec,
dapibus commodo, volutpat sit amet, sapien.

Janson Text Lingre brodtexter

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Morbi ac metus ut
justo pulvinar ultrices. Cum sociis natoque penatibus et magnis dis parturient
montes, nascetur ridiculus mus. Nam velit tellus, iaculis nec, dapibus commodo,
volutpat sit amet, sapien.



BILDER

Flemingsberg genomgar Iépande stora férandringar som omrade. Det byggs som
aldrig forr. Det som finns idag ser kanske helt annorlunda ut om ett halvar. Darfér bor
endast aktuella fotografier fran Flemingsbergs bildbank anvéndas. Men oftast racker

det med starka ord och farger.

"Har fods och
vaxer manniskor,
ideer och foretag”




Lycka till med
att varda och
starka varumarket
Flemingsberg!

Med tidigare namnda regler ska det vara latt att férmedla en konsekvent och sam-
manhallen grafisk profil av Flemingsberg. Trycksaker, annonser, webb och produkter
ska alltid kunna kannas igen. Informationen om och fran Flemingsberg ska férmedla
att avsandaren ar ett av Stockholmsregionens mest betydelsefulla centrum fér ut-
bildning, naringsliv, vetenskap och nyforetagande. En eftertraktad boendemiljé med
ung och internationell befolkning. En plats dar kunskap driver naringslivet. Var fri och
kreativ, men fuska inte med farg och form.



EXEMPEL OCH INSPIRATION

Duis arcu donec
et ligula sapien

Fleming Berg
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m. Ut
augue vel dui. Nam felis fibero, imper-
diet. Nunc lacinia aliquam elit. Donec
imperdiet. Curabitur sodales.
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Pa vit bakgrund anvéands den orange-gra grundlogotypen. Exempel pa logotyp direkt pa bild.

Lorem ipsum
dolor sit amet,
consectetuer
adipiscing
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Profilfargerna anvands garna som bakgrunder och plattor.

Lorem ipsum dolor sit amet
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Logotypen ska helst centreras eller hdgerstallas.
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Information s& som webbadress och/eller andra kontakt- Varje logotyp har sin matchande profilfarg.
uppgifter placeras helst pd annan plats &n logotypen.

Inga andra fargkombinationer &n de som beskrivs pa féregdende sidor far anvéndas.
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PROFILENS ANVANDNING

e Syfte - att knyta samman och synliggora
omradet

e Mal - 6ka kdnnedomen om Flemingsberg

e Aldrig nara kopplad till egna logotyper
eller som ersattning for egen logotyp

o Alltid nar aktdrerna kommunicerar
tillsammans

e Onskvért att aktérerna anvander
textlogotypen sa mycket som mojligt for
att marknadsfora orten

e Fargerna kan anvandas av flera aktorer
for att knyta samman omradet

Stockholms I&ns landsting
Botkyrka kommun

Huddinge kommun

Sédertdrns hdgskola

Karolinska Universitetssjukhuset Huddinge
Karolinska Institutet Holding AB
Akademiska Hus AB

Locum AB

Karolinska Institutet

Huge Fastigheter AB

Karolinska Institutet Science Park
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